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Este Brand Book da Marca' CBS Alimentos tem como objetivo
apresentar instrucdes para a correta utilizacao dos elementos da
identidade visual que a compdem. Aqui, vocé encontra as princi-
pais informacdes para garantir a aplicacao e areproducao grafica
damarca.

E com coeréncia e unidade que se constréi uma marca sélida e
reconhecida. Portanto, seguir todas as regras aqui expostas é
fundamental para a identidade visual CBS Alimentos.

1Neste Brand Book, o termo "marca” se restringe ao logotipo, simbolo e ramo de atividade e a combinacado
de seus elementos.
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O1. TAGLINE

Alimento que une geracdes!

02. PROPOSITO

Proporcionar uma alimentacdo acessivel e de
qualidade, unindo momentos entre geracoes.

03.POSICIONAMENTO

Desde 1975 no coracdo e na mesa de geracoes.



Iriade de
Posicionamento

Construir pontes para o sucesso

solidificamos uma reputacdo notavel pela nossa competi-

Ao longo dos anos,

tividade no mercado. Buscando fortalecer e amplificar nossa relacdo

comercial perante NOSsSOS parcelros, oferecemos (C"Wdl@ es comerclals gue

nam as de vendas de nossos clientes

facilitam e impuls

Um legado de confianga e compromisso com
o consumidor

No

das familias

so legado histarico € inegavel, deixando uma marca significativa na vida

alchas desde 1975. Honramos nossa tradicdo atraves do

compromisso com o nosso publico, entregando produtos de qualidade e

precos acessivels Nossa paixdo por servir ¢ evidente em tudo o que fazemos

Somos uma das principais marcas de alimentos do Rio Grande do Sul,

reconhecidos pelo nossa relagdo de confianga e seguranca para o varejo

Legitimo

Marca|Negécio

Olhos no futuro

A UdClLﬁU nao nos [JFEHU&‘ do pd‘fgddu ao contra 10, busCtamos evoluir

1stantemente, mantendo os olhos no futuro e nas necessidades dos

consumidores, celebrando a diversidade de arranjos familiares e conceitos

duale o

contemporaneos. Incentivamos e promovendo o bem-estar in

fortalecimento das comunidades

Esséncia

Uma forca confidvel para o mercado

lemos sido uma forga confiavel no mercado, oferecendo seguranca para

0 varejo. Nosso compromisso com a integridade e a confiabilidade

promove um relacionamento comercial soélido, respaldado por um

atendimento excepcional e uma log(stica de entrega eficiente
g 2

Seguimos comprometidos em manter nossa posigdo como referéncia,

oferecendo qualidade e confianga em todos os aspectos do no

negocio

Relevante
Pessoas

Diferenciador
Mercado

Exceléncia reconhecida pelo povo gatcho

s mais ant

Uma experiéncia além do consumo

Buscamos compreender profundamente o que é importante para as pessoas,

propondo uma experiéncia além do simpl
comasraizes familiares através do ato de cozinhar em cas
alimentacao saudavel e pratica. Emum contexto onde a aliment eumdos

a, promoven douma

principais pilares da satide das pessoa
mexceléncia.

Comuma abordagem afetiva e transparente, encaramos as nossas vulnerabi-

idades rlando uma conexdo genuina com os consumidores. Alem
disso, incentivamos o planejamento e a organizacao da alimentacdo didria
como um ato de autocuidado, refletido na hashtag #felizdebarrigacheia

m leve

Os consumidores valorizam marcas que se comprometem com questoes
ambientais e sociais, esperando transparéncia e acbes concretas nesse
sentido. Por isso, nos conectamos com os valores e preocupacoes de nossos
clientes, criando narrativas proximas da vida real e impulsionando-os a uma
avel, mas também consciente

alimentagdo ndo so sauc
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NOSSA CULTURA CORPORATIVA

Missao
Iralem do simples consumo e entregar alimentos

acessiveis, praticos e de qualidade, para enriquecer
e nutrir a vida das pessoas.

.~
Visao

Ser amarca de referéncia no segmento de alimen-
tos e evoluir constantemente nosso padrdo de
qualidade com uma mentalidade inovadora, alinha-
dos as tendéncias de mercado e de consumo para
tornar o alimento acessivel para todos.

Valores

1-Tradi¢do: Honramos nossas origens enquanto acolhemos a
inovacdo, abracando a evolucdo de maneira ética e responsavel.
Com isso, integramos o conhecimento especializado adquirido
tanto no passado quanto no presente para construir o futuro;
2 - Custo-beneficio: Oferecemas produtos de alta qualidade com o
melhor custo-beneficio, promovendo uma alimentacdo de exceléncia
acessivel para todos.

3 - Agilidade logistica: Nossa logistica atende de forma agil e
segura as necessidades de nossos clientes;

4 - Confianca e qualidade: Construimos relagbes solidas basea-
das na transparéncia, oferecendo exceléncia em cada detalhe,
mantendo padrdes elevados de qualidade;

5 - Responsabilidade: Promovemos o crescimento da empresa
considerando o impacto ambiental e social, contribuindo para
um futuro sustentavel e equilibrado;

6 - Respeito: Priorizamos um ambiente de trabalho saudavel,
reconhecendo e valorizando as contribuicdes e conquistas dos
colaboradores de forma justa e consistente.
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TOP 3 VALORES

Os valores sao os principios que sao levados em conta para tomar
decisdes, isso esclarece e diferencia a mensagem da empresa da
concorréncia.

1. TRADICAO

Ha mais de meio seculo fazemos parte da mesa dos gauchos.

2. CUSTO-BENEFICIO

Oferecemos produtos de alta qualidade com o melhor custo-be-

neficio, promovendo uma alimentacdo de exceléncia acessivel
para todos.

3. AGILIDADE

Somos praticos, nossa logistica atende de forma agil e segura as
necessidades de nossos clientes.
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TOP 3 AUDENCIA
Relacao do publico que se interessa com a marca.
1. CONSUMIDORES CLASSE CED

Pessoas que priorizam produtos acessiveis com bom custo-
beneficio.

2. EMPRESARIOS VAREJISTAS

Empreendedores de pequenos e grandes estabelecimentos
comerciais do segmento de alimentos.

3. FORNECEDORES

Produtores e fornecedores de insumos.
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MARCA

Amarca, juntamente com os elementos do Sistema de Identidade
Visual (SIV)', € um dos meios pelos quais uma intuicdo se comuni-
ca com o mundo.

A marca CBS Alimentos é formada pelo logotipo?.

1Sistemna de normatizagdo para proporcionar unidade a todos os itens de apresentacdo de um dado objeto, por
meio de seu aspecto visual. Esse objeto pode ser uma empresa, um grupo ou uma institui¢do, bem como uma ideia,
um produto ouum servico. PEON, M. L. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.15p.

2 Logotipo ¢é aforma particular e diferenciada com a qual o nome da instituicdo é registrada nas aplicagdes.
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VERSOES DA MARCA

Para a escolha da versao a ser utilizada, deve-se adotar um bom
senso, de acordo com as limitagdes do processo produtivo. Neste
contexto, a marca CBS Alimentos possui a versao primaria sem
tagline e a versao com tagline e a versao secundaria com tagline.
E importante ressaltar que a versdo secundaria com a tagline
deve ser utilizada sempre que houver limitacGes de espaco que
impecam o uso da versao primaria. As representacoes estao ilus-
tradas na pagina seguinte.

13
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1.1VERSAO PRIMARIA SEM TAGLINE E COM TAGLINE

Alimento
que une

geracoes!

1.2 VERSAO SECUNDARIA COM TAGLINE

Alimento que une geracoes!

14
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REDUCAO MAXIMA E PROTECAO
1. REDUCAO MAXIMA PARA IMPRESSAO

O logotipo da marca CBS Alimentos pode ser significativamente

reduzido para impressoes, considerando que inclui uma tagline. @]g (€55) ]§
Existem duas versdes com redugdes maximas permitidas. A seguir, 6.96 mm e
estdo especificadas as medidas para cada uma dessas versdes.

2. PROTECAO

Para que a marca ndo sofra interferéncia de outros elementos
(outras marcas, textos, linhas, etc.), estabeleceu-se um campo de
protecao, ou seja, a distancia minima que a marca deve manter do
que esta em sua volta. O campo de protecao e definido pela altura

nw..n

do contorno do logotipo, que se define igual a“x"
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USO PROIBIDO COM TAGLINE

A marca CBS Alimentos ¢ 0 elemento mais importante do Siste-
ma de Identidade Visual. Por essarazao, e essencial que as diretri-
zes gerais estabelecidas neste Brand Book sejam rigorosamente
seguidas. Nesta pagina, esta ilustradada o erro principal na utili-
zada da tagline definida para a marca. Lembrando que nem todos
0s usos considerados inaceitaveis estejam demonstrados.

NAO ALTERAR A CAIXA DE TEXTO PARA LETRAS MAIUSCULAS

(G55 g’ (C3S)

GERAGOES! ALIMENTO QVE UNE GERAGOES!

NAO SUBSTITUIR OU REARRANJAR A TAGLINE

@ Pliimento que @

o 1
une geragoes! Alimento que

une geragoes!
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USO PROIBIDO SEM TAGLINE

Nesta pagina, estdo ilustrados alguns erros comuns no uso da
marca sem tagline. Lembrando que nem todos os usos considera-
dos inaceitaveis estejam demonstrados.

NAO SUBSTITUIR OU REARRANJAR 0S ELEMENTOS DA MARCA NAO AUMENTAR A RELA(;KO ENTRE OS ELEMENTOS DA MARCA
( ess ) (e,”;s) (@ 2S (
/ /] ‘ E’, *‘ ;
NAO ALTERAR A COR DE NENHUM ELEMENTO DA MARCA NAO DISTROCER A MARCA VERTICALMENTE OU HORIZONTALMENTE

&

19
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COR

A cor, em razao da sua alta pregnancia (boa fixacdo e facil reco-
nhecimento), é fundamental para a eficiéncia do Sistema de Iden-
tidade Visual. A paleta de cores institucionais definida para o Sis-
tema de |dentidade Visual CBS Alimentos ¢ constituida pelas
cores na pagina ao lado.

Para as impressdes, deve-se utilizar a referéncia em CMYK ou
Pantone. Ja para a utilizacdo em meio digital, usar areferéncia em
RGB ouHEX

21



CMYK 046930
RGB 24515527
HEXf59b1b
PANTONE 1375 C

CMYK0000
RGB 255 255 255
HEX ff ff ff

CMYK 259950
RGB 208 203 27
HEX docb1b

PANTONE 611 C

CMYK 045430
RGB 245165140
HEX f5a58c

PANTONE 487 C




COR DA MARCA

USO DA
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USO DA COR

Estasecdo serve de guia para a tomada de decisdo sobre o uso da
marca CBS Alimentos em diferentes fundos, levando-se em conta
o contraste. Nunca se deve aplicar a marca em um fundo que pre-
judique sua legibilidade. Sempre que houver a necessidade de
aplicar a marca sobre fundos coloridos, deve-se adotar o bom
senso, de acordo com as limitagdes do processo produtivo.

1. MARCA

A marca colorida conforme representacdo ao lado deve ter priori-
dade em todos os meios de comunicacao. Podendo ser substitui-
da pela versao negativa/positiva quando o contraste for melhor,
conforme os exemplos representados na proxima pagina.

VERSAQ COLORIDA PRIMARIA

Alimento
que une
geracoes!

VERSAO COLORIDA PRIMARIA COM TAGLINE

Alimento que une geracoes!

VERSAO COLORIDA PRIMARIA COM TAGLINE

24
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1.1 APLICACAO SOBRE O FUNDO BRANCO 1.3 APLICACAO SOBRE 0 FUNDO CINZA ESCURO 2. MARCA MONOCROMATICA (PRETO)
1.2 APLICACAO SOBRE O FUNDO PRETO 1.4 APLICACAO SOBRE O FUNDO CINZA CLARO 3. MARCA NEGATIVA (BRANCO)

I @ k3
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1.1 APLICACAO SOBRE 0 FUNDO BRANCO

Alimento
que une
geracoes!

1.2 APLICAGAO SOBRE O FUNDO PRETO

Alimento
que une
geracoes!

1.3 APLICACAO SOBRE O FUNDO CINZA ESCURO

Alimento

que une
geracoes!

1.4 APLICACAO SOBRE O FUNDO CINZA CLARO

Alimento
que une
geracoes!

2. MARCA MONOCROMATICA (PRETO)

(C3S) ——

geracoes!

3. MARCA NEGATIVA (BRANCO)

Alimento
que une
geracoes!

26
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1.1 APLICACAO SOBRE 0 FUNDO BRANCO

Alimento que une geracoes!

1.2 APLICAGAO SOBRE O FUNDO PRETO

Alimento que une geracoes!

1.3 APLICACAO SOBRE O FUNDO CINZA ESCURO

Alimento que une geracoes!

1.4 APLICACAO SOBRE O FUNDO CINZA CLARO

Alimento que une geracoes!

2. MARCA MONOCROMATICA (PRETO)

@33)

Alimento que une geracoes!

3. MARCA NEGATIVA (BRANCO)

Alimento que une geracoes!

2]
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APLICACAO SOBRE FUNDOS

Utilizar a versao que melhor se adapte ao tipo de imagem de
fundo.

Atencdo: as imagens a seguir sdo meramente ilustrativas e
podem conter direito de uso controlado.

As imagens utilizadas na identidade visual da marca devem sempre
ser aplicadas com o filtro fotografico padronizado da marca.

29
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TIPOGRAFICA PARA TITULO E DESTAQUES

A Work Sans e uma familia tipografica jovem, marcante e cheia de
personalidade. Seus pesos Regular e intermediarios sao ideais
para uso em textos na tela, em tamanhos medios, e tambem fun-
cionam muito bem em projetos impressos. Ja os pesos mais ex-
tremos foram pensados principalmente para exibicao na web e
em materiais impressos.

Work Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

1234567890!?/@#$%&

Pesos: Semibold - bold - extrabold - black

Clique aqui para ter acesso

31


https://www.fontshare.com/fonts/work-sans
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TIPOGRAFICA COMPLEMENTAR PARA TEXTO

A Fira Sans ¢ uma familia tipografica desenvolvida para transmitir o
dinamismo e a jovialidade da marca CBS Alimentos. Alem disso,
busca integrar o melhor da tipografia, combinando versatilidade e
legibilidade. A fonte também conta com uma versao condensada
para uso em espacos reduzidos ou em situa¢des com limitagao no
numero de caracteres.

Fira Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

1234567890!? /| @#$% &
Pesos: Thin - Light - Regular - Medium
Clique aqui para ter acesso

32
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ELEMENTOS DE APOIO

A marca CBS Alimentos possui elementos de apoio para aplica-
cao nas pecas institucionais ou promocionais. Os exemplos a
seguir estao padronizados e disponibilizados nos arquivos que
acompanham este Brand Book.

34
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APLICACOES

Nas proximas paginas, vocé encontrara exemplos de como a lden-
tidade Visual da marca CBS Alimentos deve ser aplicada. Utilize
esses exemplos como referéncia para garantir a correta aplica-
cao em diferentes contextos.

36
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@ cbsalimentosoficial @ cbsalimentosoficial

@ cbsalimentosoficial

’.-,‘ - \

Os dilemas
da vida
adulta?

Relaxa que e
a gonte e Recetas fcels e epidas r
ajuda! . :

- delicioso sem precisar
para pensar: suar a camisa.

geladeir
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